成功大學
科學傳播媒體通路企劃書
組長：藍允涵；組員：趙子嫣, 莊民頡, 蔡佩軒
製表日期: 2013 / 12/29
	1、 主題：洗髮產品--大解密

	2、 傳播目的：
    破除一般民眾對於常添加於洗髮產品的矽靈之迷思，希望民眾在購買前可以充分瞭解矽靈的功用及影響，藉此瞭解矽靈對於頭皮或身體健康影響的科學面。

	3、 動機：
    因為洗髮產品是每個人每日都會接觸的化學合成物，而網路上對於矽靈是否有害的說法不一，女性在購買洗髮產品時，也會詳細地察看是否含有矽靈，因此，想藉由傳播矽靈的相關資訊來破除迷思。

	4、 傳播長度：2 min 20 second

	5、 影音媒體通路：網路短片、報紙、雜誌

	6、 發表方式： youtube 及報章雜誌的專欄報導

	7、 科學內涵：提出一般市面上矽靈的運用，及對於矽靈傷身與否的迷思。

	8、 目標閱聽眾：
    針對中學年齡以上至中年族群，主要以學生族群和上班族群為主，年齡層分布為13~55歲。
    學生族群由於待在學校或者補習班的時間較長，再者就幾乎是待在家裡的時間，因此其可獲得的資訊較封閉，與學校或家庭之外的外界接觸大多都是透過電視或者網路媒體。又由於，學生族群長時間接受正規教育的資訊，使用媒體的目的通常都是為了放鬆、使用時間不會太長，且選擇的閱聽內容偏向生活化、娛樂性質居多。因此選擇利用篇幅不長的文字專欄，簡單扼要帶出生活化主題的重點內容，再者選擇製作五分鐘以內的短片，在開放的影片網站上供觀賞，簡單的漫畫式內容與圖畫，提供學生族群輕鬆閱讀觀看的內容。
    至於上班族甚至中年族群，與學生族群雷同的特點是，他們同樣長時間待在工作上，不會有太長的時間用於吸收外界新訊。又因為工作時間長使得身體和心理兩方面的疲憊，故使用媒體的目的也多是為了紓解壓力而選擇娛樂性質的內容。且由於須照料自己，或者考量家人的健康等方面，上班族和中年族群對於生活相關的議題會比學生族群更加關心。因此利用上班族和中年族群幾乎每天都會閱讀的報紙專欄，小小的篇幅但是卻能傳達完整的生活科學訊息。再者影音方面，漫畫式的插畫方式既使不是小孩子也可以輕易理解，佐以簡短文字訊息，確實將符合主題的內容傳達出來給閱聽眾。

	9、 傳播(製作)特色：
    文字專欄部分，雖然主題是屬於化學化合物，但為求使各個領域、廣泛年齡層的一般大眾皆能輕易理解，因此選擇避開使用偏向專業的化學名詞或結構等等進行解釋，而利用較普通的名詞及語言進行敘述。再者，加上從信任度高的國內外研究網站、學術文章等等整理出資訊，並以大眾化文字進行呈現，既使是非科學專業領域的人員，或者未接觸過此區塊專業知識的民眾也可以從文字即了解我們與呈現的主題內容。另外也以破除迷思的導向進行內容呈現，由於一般民眾對於迷思可能疑惑其可信度，因此已破題方式點出普遍有之的迷思，然後以淺顯易懂的文字進行解釋，並加以條列、表格的表達方法，與帶有艱澀專業名詞的學術文章不同，也不僅僅是長篇贅述的文字，藉此添加活潑、易讀的氛圍。
    而影片部分，利用一張張手繪圖，以少量文字搭配線條簡單的圖畫，漫畫式的手法，同樣呈現「點出迷思、破除迷思」的內容。漫畫式方法呈現的優點在於：容易閱讀。除了對於主題進行簡短的文字解釋之外，也利用漫畫人物的互動對話框，增加親民的感覺，且能再進行專業解說之外，增添漫畫式幽默的趣味。拍攝成影片時，佐以活潑的背景音樂，能讓靜態的畫面不那麼單調無味，增加了動態的活潑感。 

	10、 人力安排：
     蒐集資料 : 藍允涵、趙子嫣、蔡佩軒、莊民頡
[bookmark: _GoBack]    文字稿 : 藍允涵、莊民頡
    影片製作 : 趙子嫣、蔡佩軒

	11、 置備進度表：

	12、 預期成效：
    1. 以清楚簡易的漫畫影片方式呈現，下至國小兒童上至成人皆能輕易掌握所欲表達之內容。
    2. 目前網路的普及率已高至飽和值，且youtube的瀏覽人次幾乎等同于有在使用網路者之人次，因此廣播率將大量提升。
    3. 觀眾得以從影片中獲得有關矽靈之普遍運用方式之知識，以及破除在使用上可能會產生的疑慮。

	13、 經費概算：
    此次製作影片皆以手繪的圖表為內容，並無使用任何經費。



置備進度表
開始日	規劃	蒐集資料	文字稿	訪談	拍攝	後製	41584.0	41603.0	41612.0	41612.0	41612.0	工作天數	規劃	蒐集資料	文字稿	訪談	拍攝	後製	27.0	15.0	7.0	7.0	7.0	