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	1、 主題：創意具吸引性、傳達行銷內容的標題
搭個便車會怎樣嗎？

	2、 傳播目的：希望傳播能達到的效果，如瞭解劣油中含棉酚對健康影響的科學面
讓人們了解搭便車現象的嚴重性，進而提高人們的責任心，以減少搭便車現象。

	3、 動機：選擇傳播主題的動機(時事、生活經驗、科學特色…)
在就讀大學這幾年的過程中，我發現有分組的課程作業時，常常有人擺爛、不做事，就等著其他人完成作業後，坐享其成果，個人覺得這個現象會對社會產生相當嚴重的影響，希望可以把這件事情的嚴重性告訴每個人。

	4、 傳播長度：OO分鐘
３〜４分鐘

	5、 影音媒體通路：網路、電視台…等。
使用網路進行傳播。

	6、 發表方式：投稿XX電子報、youtube…
使用youtube發表影片，並透過社群網站廣告，使更多人知道。

	7、 科學內涵：傳播主題的科學面摘要
搭便車效應是指在團隊生產中，由於團隊成員的個人貢獻與所得報酬沒有明確的對應關係，每個成員都有減少自己的成本支出而坐享他人勞動成果的機會主義傾向，團隊成員缺乏努力工作的積極性，這樣就導致團隊工作無效。

	8、 目標閱聽眾：校內師生、高中學生、國中小學生、….，並描述目標群體的特色。撰寫重點： 
1. 勿以一句話就交代所有的收播族群(如一般社會大眾)，而未進行對聽眾特點的描述，尤其年齡層的定義非常重要。 
2. 除了對聽眾分類和特性的描述之外，亦必須說明整體傳播為何能吸引這些聽眾群收聽的理由，必須扼要解釋「為何能吸引」及「如何吸引」。
設定的目標越聽眾為高中、大學生與剛出社會的新鮮人，年齡層大約在16～30歲，因為這段年齡層常常有需要進行團隊合作的機會，也最容易遇到搭便車的成員，所以影片中使用最近社會、網路流行的事物輔助科學描述，並增加趣味性，同時因應年輕族群的速食文化，控制影片長度在三分鐘左右，讓年輕人有比較大的機會看完整段影片。

	9、 傳播(製作)特色：撰寫要領： 
1. 主題特色必須要配合主題、主旨及目標對象之構想進行發揮，同時在闡述時用語必須是堅定及帶有宣傳意味的，諸如「比較」、「或許」、「應該」，都是在傳播企劃中忌諱出現的字句。 
2. 特色即是專門在宣揚傳播的特點及與眾不同之處，如果描述出的內容是無法有宣傳和引人注目的效果，那是無法被稱為特色的。。 
4. 傳播整體的發揮方向和構成的特色，必須讓看企劃書的人能知道傳播接受後會有何最大的效應和收獲。
本計劃在選題方面跳離了常人對科學的認知，選擇每個人都會遇到的社會科學問題，讓觀眾有感同身受的感覺，並有想要繼續看下去的欲望。同時，影片最後提供有效的問題解決方法，提供遇到這個問題的觀眾一個參考。影片呈現方面，本片使用節奏相當快的剪接手法，搭配輕快的配樂，配合有趣的照片、影片片段進行說明，讓觀眾在吸收科學知識時不失觀賞影片的趣味性。

	10、 人力安排：傳播置備過程中人員分工
一人。本計劃執行的成本不高，希望以最少的人力與資源，達到最大的傳播效果。

	11、 置備進度表：規劃、蒐集資料、文字稿、訪談、拍攝、後製 (可用甘特圖來呈現)
	規劃
	2小時

	蒐集資料
	4小時

	文字稿
	6小時

	拍攝
	4小時

	後製
	4小時




	12、 預期成效：預期成效之評估原則： 
1. 預期成效必須說明傳播之設計及內容在讓目標群收播之後，會如何達到預期的目標。 
2. 目標群在選取的媒體通路的收播比例，評估傳播的涵蓋率。 
3. 目標群究竟能從傳播中獲得什麼，也是預期成效的一環，這方面需要具體和專業的描寫。
本企劃之目標族群長時間使用網路與社群軟體，透過轉貼、分享即可讓大量目標族群觀看到此傳播內容。本企劃預計讓遇到搭便車問題的人得到解決方法，進而提升責任心與道德感，最後讓搭便車現象完全消失。

	13、 經費概算：預估拍攝成本，列出項目及其對應之金額
[bookmark: _GoBack]低成本製作，只需花費電力與製作時間。



