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◤

一 、主題 :

油電車引領節能風潮 開出新未來

二 、傳播目的 :

油電混合車至今已發展了 1U年 ,但對於大眾來說還是一款未知 、未普及的

車 。雖說在各產業及政府提倡環保之下 ,已有多款油電車在市面上 ,且價位也

已不再那麼高 ,但還是有大部分民眾不了解和汽油車相比 ,是如何節能減破 。

相較於柴油車 、氫能源車或是電動車 ,不是無法真正落實環保概念 ,就是價格

或科技因素 ,距離推廣仍須一段時間的努力 。這是油電混合車在全球暖化情形

下 ,已具備有被推廣的優勢 。

三 、目標受眾 :

喜歡嘗試新鮮事物且響應環保的族群 。

四 、動機 :

空氣污染一直以來都是個很嚴重的問題 ,工廠排放汙染 ‵汽車排放黑煙以

及各個地區抽菸的問題等等 ,這不僅會危害人體的健康 ,也會減少地球的壽命 ,

所以這次以節能減碳 、拯救空氣汙染的問題 ,我們要如何去改善來作為我們的

動機 。



◤

五 、媒體通路型態 :

公關活動 1:

日寺間 :2U14/U4/11∼ 2U14/U5/11

地點 :發表油電車體展場

活動名稱 :追蹤未來

活動方式 :提供拍攝場景給時裝業者 、攝影工作室

活動內容 :

1.追蹤未來走秀 (時間2UlH./U4/11):

與 1U家時裝相關業者合作舉辦小型走秀活動 。

(挑選最後 2家廠商於 2U14/UV1U,以大型時裝秀爭取代言 )

2.穿越時空 :

喜歡車子的名眾們 ,想要擁有另類前衛又節能減碳車款的購車新人們 ,歡迎前

來油電車展 ,一同感受科技的魅力

效益評估 :

此次設計的 「追蹤未來」之車商活動 ,經由最初的媒體宣傳 ,可打響油電

車系列名聲之效益 ,並得到良好的口碑行銷 ,入潮的匯集與流動量增加可帶來

大量營收 。本系列活動預計將會吸收到 3UUUU人次前來參加 ,活動相關費用支

出有 N┬ 5UUUU元 ,營收 N┬ 75UUUUU元 ,淨賺 N┬ 745UUUU元 。



公關活動 2:

我們常常看到新的車款在路邊停著 ,但是透過外觀只能看到車子的廠牌與

型號 ,關於這款車的其他好處 ,我們無法得知 。透過這樣的 QRCUde貼紙 ,

可以讓任何對這台車有興趣的民眾 ,所以我們只要直接透過掃描 QRC。de,就

能看到油電車的介紹影片。QRCUde最大的優勢就在於 ,能夠在實體世界即時

提供使用者相關資訊 ,我們便可以把這個優勢發揮的淋漓盡致 。

試想 ,如果你在路上看到許多不同的新款油電車 ,當下就能直接用手機了

解更多訊息 ,而不是用 GUUg｜e搜尋 ,這樣是不是省掉非常多力氣 ?

透過這樣的 QRCUde貼紙 ,車主可以貼在車窗上 ,當有朋友詢問 ,「這台

車開起來怎麼樣 ?」 車主可以直接讓朋友們掃描 QRCode。 這個動作 ,不僅在

品牌意識上代表了車廠在運用新科技的領先 ,對車主而言 ,也多了一個再次跟

油電車做互動的機會 。

台灣智慧型手機滲透率已經將近 5U%,台灣車款或許很適合做 QRCUde

貼紙這樣的行銷 。

我們在讓這個活動實行之前將會舉辦油電車發表會 ,當日成交新車的車主

即可立即裝貼 QRCode貼紙 ,並且統計車主該張 QRCode貼紙掃描次數 ,

然後再由車廠部份貼補定期回廠保養經費 。貼補車主定期回廠保養的經費不僅

取代廣告費用 ,進一步也能回饋客戶 ,保持與客戶間的良好互動也能吸引更多

商機 。



六 、經費預算 :

公關活動 1:

活動名稱:追蹤未來

場地布置費 2UUUU

人事成本 3UUUU 3U人女1UUU:工資

收益表

尸思冥謾 25UUUU★3U 25U女1UUUˊ0

公關活動 2:

以下表格金額假設活動時間內賣出3UU台油電車 。

項 目 花費

製作QRCode貼紙 6萬

補貼車主保養費用 2UU屑葛

安裝貼紙費用 5萬

總金額 256子藹



七 、推動時程

公關活動 1:

工作

項目

11｝刁 12｝弓 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月

企劃

設計

執行

場地

租借

蔧
瓙

蹩
活動 1

活動 2

公關活動 2:

推動時間 :

我們將原先的廣告製作費用及播放費用轉移至貼補車主定期回廠保養的

經費 ,所以我們在成本考量上是沒有特殊影響的 ,導致此活動可以維持一年 ,

這樣不僅可以將油電車推上更廣大的市場 ,也能讓車主有種受到回饋的感覺 。



八 、發表方式 :

新聞報導 :召開記者會配合活動開幕式 ,舉辦一場科技前衛走秀 ,吸引各

大媒體前來採訪 。新聞等 。

網路行銷 :結合五大網站 FaceboUk、 MUbi｜ eU1‵ U-Car汽車討論區 ‵痞

客邦部落格 、╮v社ter,發放 巨DM電 子報 ,呈現所規劃之各項活動內容 。

直效行銷 :發放 DM、 張貼海報

九 、科學內涵 :

油電混合車雖說是一過渡期的車種 ,但在現今還未能將新能源完全取代舊

能源的時候 ,反而是最能節能減碳的車 。如氫能源車所排放的產物是零污染的

水 ,但從水中電解氫氣需要大量電能 ,而生產這些電能又將排放二氧化碳 ,而

這些二氧化碳又比使用石化燃料還要多 。電動車則是發展方面比油電車晚 ,蓄

電池的技術還未完全 ,所以造價昂貴 ,且續航力不足 。

油電車在低速行駛時僅以電動馬達帶動車輛 ,也等於是電動車 ,而富進入

高速時才結合引擎帶動 。此外 ,油電車燃料還是汽 、柴油 ,所以沒有續航力不

足的問題 。

在環境影響方面 ,油電車所排放的二氧化碳只有汽油車的 5U%,其他氣體

也減少到只剩一成 ,引擎產生的電能也能儲存再利用 。

對於還在研發能夠完全替代的能源或再生能源 ,油電車除了因應石油能源

短缺的危機 ,對全球暖化 、環境生態破壞日益嚴重的地球 ,都有著正面的幫助 。



十 、訴求對象 :

社經地位較高 ‵男性 、教育程度較高 、個人或家庭收入較高 、而且家庭成

員較多者 ,因為這類族群對認知新事物有著較高意願 ,並且在了解後 ,更願蕙

主動傳佈 。大眾傳播速度雖比人際傳播快 ,但人際傳播對改變態度和行為比較

有效 。

這族群的人偏好開新出的 ‵較貴的 、能顯現得出他收入較高的車 ,在展現

自己的社經地位之餘 ,還能向其他人說這樣做是為了節能減碳 ,減少環境的破

壞 。

十一 、傳播特色 :

社經地位較高的受眾群 ,因其本身教育程度高 ,已經掌握不少有關油電車

的訊息 ,所以這次的主題重點並不是在解釋油電車的系統運作 ,而是要讓受眾

了解油電車對環境所帶來的效益 U並且為了讓節能減碳更落實 ,就得要讓油電

車普及 ,受眾有購買的能力 ,才會有購買的意願 ,再藉由口碑傳遞 ,親朋好友

也跟著換油電車 ,這就能達至t油電車普及化的目的 。

這次的主題是以節能減碳 ,拯救環境汙染來當主軸 ,其中 ,現在科技發達 ,

各種東西都已經進入科技化 ,但這些科技化的東西換來的卻是地球環境的影

響 ,空氣汙染 、土地汙染 、放射性汙染等等 ,所以我們藉由油電車來推廣節能

減碳的目的 ,讓我們的地球更好 ,也可以螢造出更美好的環境 ,雖然只是小小

一步 ,卻可以為地球帶來更大的效益 。



十二 、人力安排 :

主軸發想 一黃冠霖

公關活動 一葉聖恩

科學策劃 一林昱學

預算編採 一洪凱鈞

十三 、預期成效 :

此次科學主題主要是看見現今全球的氣候異常 ,節能減碳的議題升高 ,或

許不能一舉地攻入大眾人群心理 ,但隨著油電車的技術日益純熟進步 ,往日必

能倉j造佳績 ,成為大眾代步車系 。而此次活動展場時間維持 3U天 ,以一天進場

1UUU人 ,總數3UUU人 。更便利的是我們利用了QRCUde,所以保守估

計可影響範圍將近西半部台灣 。


