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科目:科技傳播媒體通路
心得感想:
  科學傳播概論的課程是一堂讓我們認識科學傳播的特性與內涵，認識報章雜誌和其他傳播產業並提昇學生之媒體素養，建立對傳播的基礎和基本概念，老師在課堂上分析各式科學傳播媒體與形式，包括文字與寫作,電影,展覽館和網路與新興媒體，還有研討科普敘事概念與核心內涵，以及敘事傳播過程。
  經過這些課之後我覺得傳播除了是一種訴說的方式,更是一種渲染的工具!向是政府在推動任何政策的時候,就會開始在電視上放送有關心政策的廣告,或在大街小巷張貼海報告知民眾!這種方式是很久以前就有的方式!在科技發達之後,手機,電腦以及網路成為了渲染這些政策的新管道!除了政策以外,還有依些奇怪的學說也可以用相同的方式!例如大家熟悉的2012世界末日預言說!
  當時大家都在猜是不是2012真的就是世界末日?甚至有電影以這個為題材,並且在全世界放映,渲染效果非常好!但現在已經是2013年了!證明了這個世界末日說是假的!但那時候大家都被電影唬得一愣一愣!這就是傳播的渲染力!非常的強大!有一種眾口鑠金的感覺!
  然後要介紹另一種非常貼近我們的生活的傳播媒介電視以及網路!大眾傳播媒介成為針對社會大眾實施科學教育的主要載具與通道。其中電視是科學傳播提升「廣度」的重要媒介，雜誌與網路則是傳播科學「深度」主要媒介，2008，美國國家科學基金會調查，80%的大眾以電視作為科學科技消息主要來源。2009，歐盟研究65%民眾以電視為科學科技消息主要來源。
2010年，國科會委託研究發現國人科學科技訊息來源﹕電視98.2%，報紙72.3%，雜誌55.6%，網路54.0%，朋友同事47.7%，書籍40.5，廣播33.0%，家人31.9%，學校11.6% ，政府科技部門6.5% 。隨著傳播科技發展，科學傳播的方式日新月益、日益多元。網路是年輕族群首要的資訊來源。網路緊追在電視之後，約有40%美國人將網路視為接觸科學新聞與相關議題的優先媒介。網路在科學傳播可以提供的「深度」，超過67%的調查對象，在想要理解特定科學議題時，會使用網路而非電視,有可能是網路上有很多不同的文章可供需要的人參考。
　　科學傳播定位，是針對社會大眾的科學教育。與學校科學教育有別！政府扮演主導角色，研訂政策、法源，積極投入與整合資源，建構科學傳播體系。從「脈絡模式/擴散模式」邁入「常民專家模式」，重視社會大眾在科學傳播的角色、需求與特性。
  最後，感謝開這堂課的教授們和洪慶宜老師，讓我們有機會接觸到科學傳播，每個星期都像不同的教授或資深媒體人學習!對我們大眾傳播學系的學子真的是一大福音!

