
科學傳播媒體通路作業一 
經過這八周的各個講師上課，對於媒體傳播有相當的概念，媒體是基於無法當面傳遞訊息，

而產生的一種產品與方法，在這八周以來有討論過的媒體通路有如報紙、雜誌、廣播、電視、

網路以下針對於各個傳播方法分析其較有特色之處:報紙在基於其紙張與印刷成本接近 40元

新台幣，可是販賣價格卻只有 20元新台幣，根本無法直接從報紙購買者那裡獲得利潤，因此

通常會穿插一些廣告圖文，增加收益，對於報紙是否會繼續存活在紙價節節上升之際，繼續

印刷出版端看其影響力，通常會觀看報紙者其經濟能力也較高。雜誌:雜誌依其出版頻率可區

分為周刊或月刊，由於雜誌有較明顯的討論主題，如商業雜誌、電玩雜誌、購車雜誌通常有

固定訂閱者會去購買。廣播節目，在還沒電視普及時曾風光一時，廣播因為電波傳播具有區

域性質，所以其傳播無法遍佈全台，廣播也因為只有聲音訊息所以較為單調通常為手邊有事

做時，一心二用邊聽邊做把握時間。電視結合了聲與光大大增加觀看其意願而且會自行更新

內容，是對於各年齡層都會使用到的傳播媒體，被使用範圍最為廣泛。最後網路是所以傳播

通訊中最新的通訊方法，新生代都會學習而且必要，因為其傳播是全球性而不是地方性，而

且使用人數成長最快，在已開發國家明顯比有較高的網路使用率，行動網路在多了智慧行動

終端硬體後使用便利性更大大增加，能夠隨時連線更新取得最新資訊串連全世界。對於上述

所有的傳播媒體，我比較常用的依序是網路>雜誌>報紙>電視>廣播。傳播媒體需要接收者，

但接收者也需要傳播媒體來了解這個世界的其他人事物，畢竟人是群居動物。儘管或許所接

收的訊息不一定會讓你開心，但如果不接收新知的化也無生存和成長的動力，生活枯燥而乏

味，毫無樂趣可言。在第一堂課中，有說到對於傳播每個人都可以做為傳播人，這點我很認

同，只要無違法反律，都可發表其觀點但要緊慎思考其影響力。因為如此造就傳播的盛行每

個人都應該展現自我，爭取大眾認同，促使自我成為領袖，人總是在安逸中找亂子，在亂子

中找安逸，讓自己身活得更好。亙古不變的道理，由其為中國人天性使然，每個人都想讓自

己的族人獲得最大的權力，使別人聽命於我，我相信只有少數人願意採用老子學說，老死不

相往來，躲避於無人之處，與大自然相鄰。連動物都習慣成群而居，何況是人們。對於傳播

有其想傳播的對象時，必須選擇合適的傳播通路，不同的傳播通路對於其有不同的接收者，

不能只有單方面的表達，這樣才會讓傳播繼續下去，所以互動性越來越重要，缺乏互動性的

傳播無法存活。 


