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Who Am I? 

•  PhD in Computer Science 
– 英國Southampton大學電子與資訊科學學院

(School of Electronics and Computer Science) 
•  Msc in Applied Math 
– 國立中興大學 

•  研究方向 
– 分散式計算Distributed Computing 
– 行動資訊服務Information Services 
– 電子商務eCommerce 
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Agenda 

•  科學傳播發展 
•  APP本質與優勢 
•  使用者特性與行為 
•  科學APP的範例與應用 
•  我們該做什麼 
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科學傳播發展 
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科學傳播發展 

•  科學與人文 
– 平行還是匯流？ 

•  科學傳播 
– 分享與互動 

•  科學普及 
– 與大眾分享無助於自身的專業發展 
– 將科學作為一種理性思維培養 
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科學傳播發展..cont. 

•  科學素養的重要性 
– 美國－科學素養 
• 普及科學教育對於科學發展有所幫助 

– 英國－公眾理解科學運動（PUS, Public 
Understanding of Science） 
• 科學家理解與大眾溝通是重要的事情 
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增加科學素養 

•  PUS『試著直接或間接透過
媒體來增進成年人、家庭
與社區團體對科學的興趣
和認識』 

•  科學素養『依賴正規的科
學教育，以努力提升在校
生和大學生的科學素質為
依歸』 
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科學傳播 

•  教育觀點：科學成為必修 
•  普及觀點：利用大眾媒體進行科學傳播活
動 

蔡明燁女士： 
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『科學傳播必須跨越不同科技、社會、人文領域』	
 



APP的本質與優勢 
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各種行動平台 

•  iPhone/iPad by APPLE 

•  Android Phone/Pad by Google 

•  Windows Phone by Microsoft 
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　趨勢 

•  2006~2008 起步 
•  2009~2012 爆炸性成長階段 
– 近兩年全球智慧型手機出貨量都以超過	
 2 億台
的速度增加 

– 根據市場研究機構	
 Strategy Analytics 最新發表
的數據，2012 年全球智慧手機出貨量從	
 2011 
年的	
 4.91 億台成長至達到創紀錄的	
 7 億台 
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•  IHS分析：2015年前全球手機市場	
 半數以
上是智慧型手機 
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各種平台市場佔有率 
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各種品牌手機市佔率 
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各種品牌手機出貨率 
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行動APP的定義 

•  App =  Application = Software Application 
•  Mobile app = A mobile application 
– 一般的定義是一個軟體應用程式，需要執行在
智慧型行動裝置之上 
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簡單的email,	
  氣
象,	
  日曆與一些
基本瀏覽功能	
  

硬體功能增加	
   各種的APP開發	
  



Mobile devices VS Computer 
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Mobile APP的特性 

•  觸控操作介面	
  
•  快速開發效率	
  
•  高擴充與調整能力	
  
•  易安置新環境	
  
•  物件導向開發平台 
•  無線通訊的執行環境 
•  彈性硬體的運用與設定 
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使用者特性與行為（台灣地區） 
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台灣智慧型手機普及率 
•  2013/8數據顯示：台灣地區智慧型手機普及
率從去年32%提高到今年的51% 

•  相當於每兩人就有一人使用 
•  其他亞洲國家的持有率 
– 韓國（73%） 
– 新加坡（72%） 
– 香港（63%） 
– 日本（25%） 
– 中國（47%） 
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APP使用者的偏好	
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台灣地區的APP使用情形..地點	
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台灣地區的APP使用情形..次數	
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台灣地區的APP使用情形..時間 
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調查台灣使用者的使用情形by Google 

•  台灣使用者對智慧型手機的依賴度是亞太之冠 
–  81%受訪者出門一定攜帶智慧型手機 
– 亞太地區：日本（80%）香港（77%）新加坡
（73%）。 

•  使用情形：社交網路、觀賞影片 
–  93%用戶會透過手機連接社交網路，約有6成每天
至少會使用手機上一次社交網站 

–  90%會使用手機觀賞影片，31%每天至少觀看一次
影片。 

•    
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•  手機上網行動搜尋的情形增加 
– 60%使用者每天都會使用手機上網搜尋（2012
年為26%） 

– 在地搜尋使用率增加 
• 約3分之1的人每天使用手機在地搜尋一次，搜尋內
容以產品（60%）居多，其次為餐飲訊息（51%）與
旅遊（49%），工作機會、購物、租屋資訊約在3成
左右。	
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調查台灣使用者的使用情形by Google 



•  手機行動購物行為增加 
– 37%用戶每月至少使用手機行動購物一次(商品
不包含APP或電子書） 

– 若包含虛擬商品在內則每月購物的使用者比例
提高到70% 

•  智慧型手機間接促成其他管道購物經驗 
– 87%曾使用手機研究產品或服務 
– 83%搜尋資訊後採取後續行動	
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調查台灣使用者的使用情形by Google 



•  使用App的情形：智慧型手機用戶平均安裝
30個App，其中使用付費App約8個。 
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科學APP的範例與應用 
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現有的科學APP範例	
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我們該做什麼 
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設計APP的要素 

•  Affordance功用直覺 
•  溝通的元素 
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三E指標 

•  Effective 

•  Easy 

•  Enjoyable 
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Three Click Rules 

•  在第一次使用的情形下 
•  使用者應該可以在點擊三次之內找到他想
要的資訊。 
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User Experience ！  
Not User Interface Only 
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七個建議 

•  UI上的獨特亮點 
•  考慮使用者的需求 
•  考慮達成的目標 
•  易知覺與最佳化的UI Flows 
•  UI SCALING 
•  隨時用報表方式追蹤各種performance 
•  Smarter Coding Skills 
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NASA 
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Google Project Loon 
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